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Konigsfeld. James Bond und
die Zinzendorfschulen ha-
ben eines gemeinsam: Der
Geheimagent ihrer Majes-
tdt und die jungen Leute
der Berufsfachschule Wirt-
schaft (BFW) sitzen auf
Stiihlen der Firma Inter-
stuhl von der Schwibischen
Alb.

Dass dies nicht dem Zufall,
sondern geschicktem Agieren
zu verdanken ist, erlduterte
der Marketingleiter der Firma
Interstuhl, Hans-Jérg Bley, in
einer kurzweiligen halben
Stunde.

Stiihle waren bereits in
zwei James Bond-
Filmen zu sehen

Ergonomie stand auf dem
Lehrplan. Die Lehrer Katja
Schmidt und Raffael Limber-
ger erlduterten den Berufs-
fachschiilern, worauf beim er-
miidungsfreien Arbeiten zu
achten ist. Als Anschauungs-
objekte hatte das mittelstidndi-
sche Familienunternehmen
aus MeRstetten-Tieringen den
Zinzendorfschulen zwei Biiro-
stithle iiberlassen, die sich in
alle Richtungen verstellen und
dadurch auf die unterschied-
lichsten Bediirfnisse kleiner
und grofRer, dicker und diin-
ner Schiiler, Geheimagenten
und anderer Menschen anpas-
sen lassen.

Doch zunichst viel span-
nender fanden alle, was es mit
der Geschichte der Stiihle auf
sich hat, die schon eine »Sta-
tistenrolle« in den letzten bei-
den James-Bond-Filmen ge-
spielt haben. Ganz nebenbei
gab es einen faszinierenden
Exkurs in Sachen Werbung.

Als Produkt-Beistellung
wird die Art von Werbung be-
zeichnet, bei der Produkte als
Dienstleistung eines Herstel-
lers bereitgestellt werden, oh-
ne dass Geld flief3t. Schon in
dem 007-Streifen »Ein Quan-
tum Trost« nahm die Geheim-
dienst-Chefin »M« auf einer
Sitzgelegenheit der Firma
Interstuhl Platz. Auch beim
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Auch James Bond mag diese Stiihle

Interstuhl-Marketingchef berichtet BFW-Schiiler Giber Werbestrategien / Mdbel bereits in mehreren Filmen zu sehen
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Yannik sitzt bequem auf dem Stuhl, der schon im Biiro der Bond-Chefin stand. Der geschiftsfiihrende Schulleiter Rainer Wittmann

(rechts) und Lehrerin Katja Schmidt freuen sich, dass Marketing-Leiter Hans-J6rg Bley der Firma Interstuhl die Berufsfachschiiler in Sa-

chen Marketing einfiihrte.

aktuellen Bond-Film »Skyfall«
standen die futuristisch anmu-
tenden, bequemen Drehstiih-
le von der Alb im Biiro von Ju-
di Dench. »Sie sa vielleicht
nur zehn Sekunden darauf
und ein Biirostuhl bleibt dem
Kino-Publikum im Gegensatz
zu Bier und Markenuhren
iiberhaupt nicht im Gedéicht-
nis«, erklirte Bley den Schii-
lern. »Ich lebe jedoch nicht
von diesen zehn Sekunden,
sondern davon, dass ich den
Auftritt unserer Stithle in
einem Bond-Film vermarkten
kann - und zwar weltweit und
zeitversetzt.«

Bei 400 Fachhindlern stehe
das Werbebanner, das auf die
Rolle des Biirostuhls in dem
Kino-Blockbuster  hinweist.

»Das ist der Hingucker, da-
durch werden die Kunden
neugierig auf unser Produkt.«

Hans-J6rg Bley: »Til
Schweiger liebt unsere
Stiihle.«

Auch im jiingsten Til-Schwei-
ger-Film »Kokowddh 2« seien
Interstuhl-Produkte zu sehen
gewesen. »Til Schweiger liebt
unsere Stithle«, verriet Bley.
Nach ihrem Einsatz bei den
Dreharbeiten wurden sie zu-
riickgeschickt und im Internet
bei Facebook versteigert. Der
Erl6s ging an die Stiftung »In-
nocence in Danger», fiir die
sich der Schauspieler enga-
giert. »Solche Aktionen geho-

ren zu unserer sozialen Ver-
antwortung, die sich iiber
mehrere Bereiche erstreckts,
erkldrt Hans-Jorg Bley.

Er schilderte den Weg des
52 Jahre alten Familienunter-
nehmens, das von Werner
Link gegriindet wurde. Der
gelernte Schmied reparierte
zunichst Landmaschinen,
baute dann Untergestelle fiir
die Ndhmaschinen der zahl-
reichen Textilfabriken auf der
Alb, kurz darauf auch Stiihle
fiir die Ndherinnen. Heute ist
er Seniorchef eines weltweit
agierenden Betriebs, der in
Deutschland einen Marktan-
teil von 15 Prozent hat. »Der
Joghurt-Hersteller =~ Danone
hat beispielsweise einen
Marktanteil von drei Pro-
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zent.«

Dass die meisten Schiiler
die Marke Interstuhl wohl
dennoch nicht kennen, liegt
wohl daran, dass als Kiufer
weniger Privatpersonen als
grofle Konzerne wie Daimler
und Telekom avisiert werden.
Fiir solche GroRauftrige stel-
len die 650 Interstuhl-Mit-
arbeiter im Melfistetten jedes
Jahr eine Million Drehstiihle
her. Bis ein neues Modell ent-
wickelt ist, dauere es zwei Jah-
re. Schon der Architekt Mies
van der Rohe soll gesagt ha-
ben: »Es ist leichter, ein Hoch-
haus zu bauen als einen
Stuhl.« Den Geheimagenten
seiner Majestit darauf zu setz-
ten, scheint dagegen ein Kin-
derspiel.




